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1. Introductie 

Het volgende rapport is een openbare versie van ons onderzoek. Hierin zijn bepaalde elementen met minder details uitgelegd.  

In de aanloop naar de Nederlandse verkiezingen van 29 oktober 2025 zijn pogingen vastgesteld 
om kiezers te beïnvloeden. Deze kwamen zowel uit Nederland als uit het buitenland en richtten 
zich vooral op gevoelige thema’s zoals migratie, asiel en vertrouwen in de overheid. Bestaande 
misleidende nieuwsberichten werden opnieuw en gecoördineerd online verspreid, met als effect 
verdere polarisatie. 
 

Deze campagnes waren doorgaans goed georganiseerd en trokken veel aandacht online. Toch 
hebben ze uiteindelijk geen doorslaggevende invloed gehad op de verkiezingsuitslag. Veel 
kiezers bleven kritisch, journalisten corrigeerden onjuiste of misleidende informatie en 
maatschappelijke organisaties speelden een belangrijke rol in het vergroten van het bewustzijn. 
Tegelijkertijd wordt beïnvloeding steeds eenvoudiger: succesvolle tactieken worden snel 
gekopieerd, online bereik is te koop en met behulp van AI kan misleidend beeld- en 
videomateriaal relatief eenvoudig en op grote schaal worden geproduceerd. 
 

Uit de analyse blijkt bovendien dat sterk polariserende boodschappen vooral worden verspreid 
door radicaal-rechtse actoren. Dit gebeurde zowel vóór als na de verkiezingen, onder meer door 
twijfel te zaaien over de betrouwbaarheid van het verkiezingsproces zelf. Verwacht wordt dat dit 
patroon zich richting de lokale verkiezingen van maart 2026 herhaalt, met een sterke nadruk op 
thema’s als migratie en veiligheid, bijvoorbeeld rond de komst van AZC’s. 
 

Alleen volgen en registreren is daarbij niet voldoende. Er is behoefte aan snelle, gezamenlijke 
actie: het vroegtijdig delen van feiten, bescherming van personen en organisaties die doelwit 
worden, betere samenwerking met sociale mediaplatformen, zichtbare handhaving bij misbruik 
en blijvende inzet op het versterken van het kritisch denkvermogen van burgers. Daarnaast zijn 
landelijke systemen nodig die manipulatie in vrijwel realtime kunnen signaleren en verstoren, en 
zo het publieke debat en de democratische rechtsstaat beter beschermen. 
 

Op basis van dit onderzoek en gesprekken met experts doen wij de volgende aanbevelingen: 
1. Beoordeel zo snel mogelijk welke incidenten het meest prioriteit vragen  

2. ‘Near real-time’ reageren met duidelijke uitleg en feiten  

3. Mensen en organisaties die doelwit (kunnen) zijn van desinformatie goed trainen, 
ondersteunen en beschermen 

4. Vaste en korte lijnen met sociale mediaplatformen en nauwe samenwerking 
tussen toezichthouders 

5. Actief optreden bij herhaald misbruik, met voor iedereen zichtbare gevolgen 

6. Het kritisch denkvermogen van burgers versterken, ook via het onderwijs 

Tot slot is het belangrijk om op landelijk niveau instrumenten te ontwikkelen die manipulatie 
bijna direct kunnen herkennen en verstoren. Alleen met deze slagkracht kan Nederland de stap 
maken van het alleen constateren van problemen naar het actief voorkomen van schade. Zo 
kunnen we onze democratische rechtsstaat en het open publieke debat beter beschermen tegen 
politieke beïnvloeding. 
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2. Methodologie 

 

Stichting Justice for Prosperity (JfP) onderzoekt maatschappelijke en politieke beïnvloeding, en 
gaat die tegen door bevindingen te publiceren, onderbouwde signalen te delen met bevoegde 
instanties en samen te werken met publieke en private partners. 
 

Voor dit onderzoek combineert JfP verschillende methoden. Digitale detectie, handmatige 
analyse van openbare bronnen en aanvullend veldonderzoek worden ingezet om een zo volledig 
en betrouwbaar mogelijk beeld te krijgen van de maatschappelijke situatie. Door online signalen 
te verbinden met ontwikkelingen in de praktijk kan beïnvloeding niet alleen worden herkend, 
maar ook beter worden geanalyseerd in de huidige context. Deze werkwijze maakt vroegdetectie 
en zorgvuldige duiding mogelijk, ook in een omgeving waarin misleidende informatie steeds 
geavanceerder wordt, onder meer door het gebruik van kunstmatige intelligentie. 
 

Binnen dit project richtte JfP zich op drie hoofdvormen van beïnvloeding. Ten eerste online 
desinformatie en beïnvloedingstechnieken, zoals gecoördineerd inauthentiek gedrag en het 
gebruik van AI-gegenereerde inhoud. Ten tweede lobbywerk en institutionele beïnvloeding, 
waarbij besluitvorming indirect wordt gestuurd of beïnvloed. Ten slotte indirecte tactieken, zoals 
schijnbare burgerinitiatieven, economische druk of offline acties die online worden versterkt. 
 

Het onderzoek maakte hoofdzakelijk gebruik van openbare bronnen, waaronder sociale media, 
nieuwsmedia, advertentiearchieven en publieke registers. Daarbij is gekeken naar zowel 
klassieke platforms als alternatieve en niche online omgevingen, omdat misleidende narratieven 
vaak buiten het zicht van het brede publiek ontstaan. Ook berichtgeving in binnen- en 
buitenlandse media is gevolgd, met aandacht voor framing en het versterken van polariserende 
thema’s. 
 

Digitale bevindingen zijn aangevuld met offline observaties en veldonderzoek. Dit maakt het 
mogelijk om online patronen te koppelen aan netwerken, organisaties en activiteiten. Zo is 
vastgesteld dat verschillende ideologische stromingen elkaar versterken en elkaars bereik 
vergroten. Met het oog op toekomstige verkiezingen onderstreept dit het belang van een 
blijvende, samenhangende aanpak waarin online monitoring en offline observaties hand in hand 
gaan. 
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3. Analyse 

 

De verkiezingen van 2025 vonden plaats in een informatie-ecosysteem dat complexer en 
veranderlijker is dan voorheen. Uit ons onderzoek blijkt dat pogingen tot beïnvloeding en de 
verspreiding van desinformatie niet langer het domein zijn van één type actor, maar een gelaagd 
speelveld vormen waarin buitenlandse staten, binnenlandse politici, private organisaties, 
extremistische groepen, en individuele burgers elk hun eigen rol spelen, vaak met verschillende 
maar overlappende ambities en belangen. JfP heeft vele incidenten van mis- of desinformatie 
gevonden in de aanloop naar de verkiezingen, waarbij sommige groter zijn dan een enkel 
incident.  
 

De volgende analyse duidt de onderzoeksresultaten binnen vier hoofdcategorieën. De focus ligt 
hierbij niet op de individuele incidenten, maar op de bredere en strategische doelen zoals het 
ondermijnen van het vertrouwen in het democratisch proces, instituties, en ook kwetsbare 
groepen in de maatschappij.  
 

1. (Statelijk) buitenlands: ondermijnen van vertrouwen in het democratisch proces 

De meest directe en mogelijk meest ontwrichtende beïnvloeding kwam van buitenlandse, vaak 
aan staten gelieerde, actoren. Het overkoepelende doel van deze campagnes is zelden het 
promoten van één specifieke kandidaat, maar eerder het systematisch ondermijnen van het 
vertrouwen in het democratische proces en het framen van Nederland binnen een geopolitieke 
context. 
 

De bevindingen tonen dit op de volgende niveaus: 
 

- Directe staatsmedia: Russische staatsmedia zoals RIA Novosti en RT1 mengden zich 
rechtstreeks in het debat. RIA Novosti's narratief dat de "deep state" de overwinning van 
Wilders tegenhield, is een klassiek voorbeeld van delegitimering. Het doel is niet om de 
uitslag te veranderen, maar om de 
acceptatie ervan te vergiftigen en de 
Nederlandse democratie als 
gemanipuleerd af te schilderen. Het 
Malieveld-artikel van RT beoogt een 
vergelijkbaar doel door binnenlandse 
onrust (de rellen) onterecht te 
koppelen aan het incident met Lisa, en 
de tsunami van asielzoekers door alle 
Oekraïense vluchtelingen die ons land 
overspoelen en medeverantwoordelijk 
zijn voor de woningnood. Hiermee 
wordt de perceptie van 
maatschappelijke chaos en falend 
bestuur in het Westen versterkt.  

 

  

 
1 Russia Today 

Figuur: RIA Novosti: “Die zeer liberale democratie in 
al haar glorie!” 
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Hoewel de impact van Pravda-websites2 beperkt bleek, past de aanwezigheid ervan binnen 
dit ecosysteem van continue, laag-intensieve pogingen tot destabilisatie. 

 

 

 

- Inauthentieke campagnes: De bevindingen van JfP rond het ‘Botnet Wilders’ (zie resultaten) 
en de ‘Timmermans Vietnamese likes’ (zie resultaten) wijzen op een ander strategisch doel: 
internationale beeldvorming en het 
creëren van de indruk van brede 
steun. Het botnet, dat zich primair op 
een buitenlands publiek leek te 
richten, was mogelijk niet bedoeld om 
direct Nederlandse stemmen te 
winnen, maar om de internationale 
perceptie van Wilders te beïnvloeden, 
met indirecte effecten in Nederland. 
 

De vermoedelijk gekochte Vietnamese 
likes bij de heer Timmermans kunnen 
passen bij een ‘false flag’-aanpak. Het 
doel is dan niet om de heer 
Timmermans populairder te maken, 
maar om hem met vertraging in 
diskrediet te brengen en zijn campagne als ‘nep’ te framen. Dit kan twijfel zaaien over zijn 
authenticiteit en betrouwbaarheid.

 
2 Dit zijn Russische desinformatie websites waarop geautomatiseerd op grote schaal pro-Russische propaganda wordt 
gepubliceerd. 

Figuur: Voorbeeldberichten uit het Botnet 

Figuur: Nieuwsbericht Pravda 

Figuur: Nieuwsbericht Pravda 
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2. Politiek & aanverwant binnenland: electorale winst en systeemkritiek 

Op binnenlands niveau zagen we dat politieke actoren en aan hen verwante entiteiten 
desinformatie en beïnvloedingstechnieken inzetten met een duidelijker, directer doel: het 
behalen van electorale winst en het delegitimeren van directe tegenstanders of het proces zelf. 
 

- Ondermijning van instituties: De acties van voormalig FvD3 Eerste Kamerlid (2019 – 
2023) Henk Otten (zie resultaten), die de betrouwbaarheid van de exitpolls in twijfel trok, 
en de suggesties over 'stemfraude' door Geert Wilders na de exitpoll, dienen een direct 
politiek doel. Ze bereiken een preventieve delegitimering van een (mogelijk) ongunstige 
uitslag. Door het proces als onbetrouwbaar te bestempelen, wordt de eigen achterban 
gemobiliseerd, woede gekanaliseerd en een eventueel verlies geframed als diefstal. 
 

- Inzet van nieuwe technologie: De adoptie van generatieve AI, aangevoerd door maar 
niet beperkt tot rechtse partijen, laat een strategische verschuiving zien. Het doel is het 
versnellen en opschalen van contentproductie op maat. Het wijdverbreide gebruik 
zonder transparante labeling is een keuze die ertoe leidt dat de grens tussen authentieke 
en gesynthetiseerde boodschappen vervaagt, wat de kiezer op het verkeerde been zet. 
 

- Regelovertreding: Sinds 10 oktober 2025 geldt er nieuwe Europese wetgeving voor 
politieke advertenties: de Transparency and Targeting of Political 
Advertising‑verordening (TTPA). Politieke advertenties zijn niet verboden, maar moeten 
op verschillende vlakken meer transparant zijn. Uit ons onderzoek blijkt dat er minstens 
24 schendingen zijn geweest van deze verordening, voornamelijk door lokale politici. 
Hoewel dit deels onwetendheid kan zijn, is het effect dat er een ongelijk speelveld 
ontstaat, waarbij de mazen in de handhaving van platforms (zoals o.a. Meta) worden 
uitgebuit om toch zichtbaarheid te kopen. 

 

3. Niet-politieke organisaties: commercie en ideologische amplificatie 

Deze categorie, hoewel minder direct politiek, speelt een cruciale rol als facilitator en versterker 
van beïnvloeding. De motieven zijn hier vaker commercieel of ideologisch dan direct electoraal. 
 

- Commerciële exploitatie: Onze analyse van politieke advertenties toonde een 
significante categorie die politieke termen of beelden gebruikte met als enig doel 
oplichting of commerciële verkoop (bijv. Stickers en ander merchandise). Deze actoren 
bereiken een normalisering van het gebruik van politieke sentimenten voor eigen gewin 
en vervuilen als bijproduct het informatielandschap, waardoor het voor burgers 
moeilijker wordt om authentieke politieke boodschappen te onderscheiden van 
commerciële of frauduleuze content. 
 

 

3 Nederlandse Politieke Partij Forum voor Democratie 
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- Media-amplificatie 

 

De rol van media-organisaties, zoals 
GeenStijl in het 'Rode lijn' incident, is 
significant. Hoewel de informatie later 
werd gerectificeerd, was het effect van de 
initiële verspreiding (een bereik van meer 
dan 277.000) al bereikt.  
 

De snelheid van verspreiding wint het van 
de zorgvuldigheid, waardoor een krachtig 
desinformatie-frame ("May everyday be 
October 7") wordt gezet, dat zelfs na 
rectificatie blijft hangen. Dit toont aan hoe 
niet-politieke organisaties, soms 
onbedoeld, kunnen functioneren als 
cruciale versterkers van desinformatie. 

 

 

4. Burgers: van spontane actie tot gecentraliseerde verstoring 

De rol van burgers in het informatielandschap is complex; zij zijn zowel doelwit als (onbewust) 
actieve verspreider en de drempels om invloed uit te oefenen worden steeds lager. 
 

- Gedecentraliseerde verspreiding 

Op 12 oktober werd Frans Timmermans belaagt tijdens een interview op een terras van 
het café. De dader droeg hierbij een heuptasje dat door veel X-gebruikers werd gezien 
als een pistooltasje van agent in burgerkledij (Romeo). De belaging zou dus volgens deze 
gebruikers in scène zijn gezet door een politieagent en niet door een onbekende 
betoger.  
 

De snelle verspreiding van het 'Romeo'-narratief na de bedreiging van Timmermans is 
hier een schoolvoorbeeld van gedecentraliseerde verspreiding.  
 

Gestart door één account met 
een onscherpe foto en een 
suggestieve vraag, werd het 
doel (het zaaien van twijfel 
over de authenticiteit van de 
bedreiging) snel bereikt. Dit 
werd versterkt door andere 
accounts die de 
complottheorie verder 
uitbouwden. Het bereikt een 
ondermijning van het 
slachtofferschap van een 
politicus en voedt diep 
wantrouwen jegens de staat. 

 

  

Figuur: Betoger onterecht gedefinieerd als Romeo 

Figuur: Dit werd door GeenStijl onterecht 
toegeschreven aan een deelnemer van de 

rode-lijn manifestatie in Nederland. 
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- Directe sabotagepogingen 

Zoals tijdens voorgaande verkiezingen verschenen er berichten online om kiezers 
onbewust ongeldig te doen stemmen. Hierbij tracht men linkse kiezers (GroenLinks-
PcdA) te overtuigen om twee vakjes op het stembiljet in te kleuren, met een ongeldig 
stembiljet tot gevolg. Gezien men enkel focust op linkse kiezers is het 
hoogstwaarschijnlijk dat deze 
online desinformatie werd 
opgezet door rechtse actoren.  
De oproepen om 
stembiljetten ongeldig te 
maken (twee vakjes 
aankruisen voor GroenLinks-
PvdA) zijn een directe poging 
tot electorale sabotage. 
Hoewel de schaal moeilijk is 
in te schatten, is het doel 
helder: het direct beïnvloeden 
van de kiesdrempel door 
stemmen ongeldig te maken.  
 

- Empowerment door technologie 

Radicale groepen maken regelmatig gebruik van nieuwe technologieën, inclusief 
generatieve artificiële intelligentie om propaganda te creëren. Dit is de bekende 
kunstmatige intelligentie (AI) die zeer realistische geluidsfragmenten, afbeeldingen en 
videoclips genereren. Zo zagen we plots het AI-lied Wij zeggen nee, nee, nee, tegen een AZC 
de Nederlandse hitlijsten binnenkomen en ook op sociale media werden er politieke 
afbeelding en videoclips gedeeld, gegeneerd door artificiële intelligentie.  
 

De 'nederlandssora2' TikTok-video’s illustreren de “democratisering” van geavanceerde 
desinformatie. Eén individu kan nu, met behulp van AI, een realistisch ogende video 
produceren die bereikt wat voorheen voorbehouden was aan professionele organisaties: 
het creëren van 'bewijs' voor één specifiek sentiment (in onderstaand geval: D66-haat). 
Over GenAI later meer. 
 

Figuur: AI Gegenereerde Desinformatie TikTok 

Figuur: Voorbeeldberichten Directe Sabotage 
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- Organische echo's:  
Medio oktober werd een eerder onbekende organisatie ‘Operatie Hijs De Vlag’ gelanceerd.  
 

De, naar eigen zeggen a-politieke, 
organisatie wil “de nationale trots 
bevorderen door overal in Nederland de 
vlag te laten wapperen” aan de vooravond 
van de verkiezingen. Door middel van een 
webshop met merchandise en sociale 
media-accounts zoals Instagram, Telegram, 
e.a. wordt de operatie gelanceerd.  
 

Initiatieven als ‘Operatie Operatie Hijs De 
Vlag’ en de bevindingen van "losse 
accounts" tonen naar het oog een 
authentieke, en vaak ideologisch gedreven, 
wens om identiteit te behouden maar 
blijken vooral het debat te beïnvloeden.i Dit 
staat in contrast met de organische 
verspreiding van het 'stemfraude'-narratief, 
dat aantoonbaar geen gecoördineerde 
inauthentieke campagne was, maar een 
effect was van de benoemde succesvolle 
delegitimering door de politieke actoren 
(zie ook categorie 2: Politiek & aanverwant 
binnenland: electorale winst en 
systeemkritiek). 

 

  

Figuur 9: Operatie Rood Wit Blauw 

Figuur: Aankondiging Operatie Rood Wit Blauw 
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4. Aanbevelingen 

 

Aanbevelingen voor het maatschappelijk middenveld 

 

- Schakel naar uitvoering 

Richt een compacte “disrupt & respond”-cel in met duidelijke workflow: snelle triage, 
directe platform-escalatie, juridisch advies aan doelwitten, en ondersteuning bij 
bewijsborging. Leg vooraf beslisregels vast om binnen rechtsstatelijke en ethische 
kaders doelmatig te handelen.  
 

- Early Detection System (EDS)-opschaling met surge-weken 

Voer de Early Detection-monitoring op in de 6 tot 8 weken voor de verkiezingen. 
Hanteer dagelijkse signaleringsmomenten, focus op lokale frames rond opvang, kosten 
en veiligheid, en koppel online pieken aan offline activiteiten (bijeenkomsten, flyers, 
incidenten). 
 

- Safesend4 zichtbaar maken 

Zet een gerichte outreach op naar kwetsbare doelgroepen zoals vrijwilligers, lokale 
bestuurders en ambtenaren voor whistleblowers. De belangrijkste doelen hiervan zijn 
laagdrempelig melden, snel veiligstellen van materiaal, en directe doorgeleiding voor 
hulp of escalatie. 
 

Aanbevelingen overig 

 

- Verder versterken samenwerking tussen AP, ACM, CvdM en BZK  
Dit is nodig om sneller en effectief op te treden tegen politieke advertenties, 
onrechtmatige targeting, desinformatie en astroturfpraktijken. Hierdoor kunnen 
signalen sneller worden gedeeld, risico’s beter worden ingeschat en maatregelen 
consistenter worden toegepast. 
 

- Zet in op het versterken van toezicht op de AI-act5, DSA6 & TTPA7
 

De EU AI‑act verplicht vanaf 2 augustus 2026 dat realistisch gegenereerde of 
gemanipuleerde content (zoals deepfakes) duidelijk als AI‑gegenereerd worden 
aangemerkt. Dit is een belangrijke stap om de impact van AI op polarisatie te beperken, 
maar er moet wel effectief toezicht op zijn. Daarom is het cruciaal dat de overheid het 
systeem volledig operationeel heeft wanneer de AI‑wet in werking treedt. Tevens heeft 
ons rapport aangetoond dat huidig toezicht op de DSA & TTPA te zwak is, dus is 
versterkt toezicht aan te raden.  
 

- Focus op preventieve maatregelen om de kracht van desinformatie te verlagen. 
Preventieve maatregelen zijn essentieel om de maatschappij meer weerbaar te maken. 
In samenwerking met het onderwijs ziet JfP bewezen dat investeren in kritisch 
denkvermogen in het voortgezet onderwijs loont zodat desinformatie, en daarmee 
ondermijnende actieve polarisatie, minder grip krijgt op de samenleving.  

 

4 SafeSend is het platform van JfP waarmee klokkenluiders misstanden kunnen aankaarten.  
5 Artificial Intelligence Act https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2024/1689/oj/eng 

6 Digital Services Act https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2022/2065/oj/eng 

7 Transparency and Targeting of Political Advertising https://eur-lex.europa.eu/eli/reg/2024/900/oj/eng 
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5. Resultaten 

 

Tijdens dit project monitorden we diverse indicaties van beïnvloeding. Die varieerden van 
geautomatiseerde desinformatiecampagnes op sociale media tot politieke advertenties en 
oproepen tot geweld. 
 

Botnet wilders 

Tijdens de analyse van sociale media is een 
gecoördineerde onlinecampagne geïdentificeerd 
die een botnet inzette voor de verspreiding van 
pro-Wildersberichten. In de periode van 12 juli tot 
en met 19 oktober 2025 zijn in totaal 62 berichten 
geplaatst op het platform X, afkomstig van 42 
afzonderlijke accounts. 
 

Daarnaast is dezelfde boodschap ook via kanalen 
als Threads, Facebook, Instagram en TikTok 
verspreid. De berichten bevatten identieke inhoud 
en zijn vermoedelijk automatisch gegenereerd of 
gecoördineerd gedistribueerd. Gezamenlijk hadden 
de berichten een totaal bereik van bijna 9 miljoen 
(8.799.709). 
 

Opvallend is dat de betrokken accounts zich 
overwegend richtten op buitenlandse doelgroepen 
en niet primair op Nederlandse gebruikers. Dit 
suggereert dat de campagne mogelijk was gericht 
op internationale beeldvorming rond Wilders of 
moslims, eerder dan op directe beïnvloeding van 
het binnenlandse debat. Meer informatie is te 
vinden in ons rapport over botnetsii.  
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Timmermans Vietnamese likes 

Op Facebook is een groot aantal likes waargenomen op 
het account van Frans Timmermans, afkomstig van 
profielen die aan Vietnam zijn gelinkt. 
 

 

Veel van deze profielen vertoonden kenmerken die 
passen bij nepprofielen, zoals beperkte activiteit of 
onrealistische profielfoto’s. Een woordvoerder van 
GroenLinks-PvdA verklaarde dat onduidelijk is waar deze 
buitenlandse interactie vandaan komt en dat melding is 
gedaan bij de Autoriteit Consument & Markt (ACM). De 
ACM heeft aangegeven meerdere signalen te hebben 
ontvangen over de mogelijke neplikes. 
 

 

Een mogelijke hypothese is dat deze likes zijn ingekocht 
door actoren die GroenLinks-PvdA in een negatief 
daglicht willen stellen, bijvoorbeeld door de indruk te 
wekken dat de online steun kunstmatig is opgevoerd. 
 

 

 

 

 

 

Aanzetten tot ongeldig stemmen 

Op sociale media heeft Justice for Prosperity (JfP) meerdere berichten gedetecteerd van accounts 
die aanzetten tot wantrouwen in het kiesstelsel en tot het ongeldig maken van stembiljetten. In 
deze posts werden verschillende afbeeldingen gedeeld waarin kiezers werden aangemoedigd 
om twee vakjes op het stembiljet aan te kruisen, met als misleidende reden dat GroenLinks en 
PvdA uit twee partijen bestaan die zijn gefuseerd. Berichten met deze instructie zijn op sociale 
media veelvuldig bekeken en gedeeld. Ook in voorgaande jaren. 
 

JfP heeft hierover informatie gedeeld met het publiek en het bewijs overlegd aan het Ministerie 
van 
Binnenlandse 
Zaken. 
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Bedreiging Timmermans door middel van Romeo 

Op X ging na de bedreiging van de heer Timmermans op 12 oktober veelvuldig het narratief rond 
dat hij was bedreigd door een undercoveragent (een ‘Romeo’). Het bewijs hiervoor was de foto 
waarop lijkt dat de bedreiger een dienstwapen draagt. Dit was in werkelijkheid een heuptasje. 
Onder de foto’s meer over de verspreiding van dit verhaal.  
 

 

 

De afbeelding (zonder rood kruis) werd op 13 Oktober 22:20uur gepost door Bertv***** op X. 
Dit account geldt als de eerste verspreider van deze afbeelding. De post vraagt: "Waarom had die 
gast die #Timmermans bedreigde, dit om? Wat zou dat kunnen zijn? Wie o wie?" Deze post had op de 
onderzoeksdatum (15 oktober) 106,600 views.iii

 

 

De volgende ochtend, 14 Oktober om 9:56uur, wordt er een post op Facebook gedeeld met 
onder andere de bovenstaande afbeelding en de tekst: "Romeo bedreigt frans timmermans.  
Dus doet hij aangifte is dat een valse aangifte." Het bericht had op Facebook op de 
onderzoeksdatum, dus na 1 dag, een disseminatie van 395 shares.iv

 

 

Daarna, 14 Oktober 13:15uur, duidt Paul20*** dat het een dienstpistool is: "Dat kereltje die 
@F__Timmermans zogenaamd bedreigde droeg notabene een 'dienstpistool'. In mijn tijd als Politie 
agent bij de Politie Haaglanden, was er maar 1 club die dat open en bloot mocht en dat waren Politie 
medewerkers of Jongens van de KMAR. Duidelijk zo?" Deze post kreeg al snel 123,600 views.  
 

Het laat zien hoe snel desinformatie zich kan verspreiden, bevestigd én aangepast kan worden.  
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Henk Otten (medeoprichter FvD en Eerste Kamerlid 2019 - 2023) verspreidt twijfel exitpoll  
In een X post op 28 Oktober, 1 dag voor 
de verkiezingsuitslag, trekt de heer 
Otten de betrouwbaarheid van de 
exitpoll in twijfel. Hij wekt de suggestie 
dat peilingbureaus partijdig zijn ten 
faveure van degenen die hen betalen 
en dat ze de uitslagen manipuleren. Het 
bewijs dat hij hiervoor geeft, is een 
"factuur" van het bedrijf van Maurice de 
Hond, met de tekst erbij dat deze 
betaald is om Maurice "gunstig te 
stemmen voor FVD". Op 3 November 
heeft de post een bereik van 396,800.  
 

Deze post en de factuur zien er legitiem 
uit en kunnen in potentie het 
vertrouwen in het stemproces schaden 
ondanks dat Maurice de Hond op de 
post gereageerd waarin hij alles ontkent. Helaas ben je bij het ontkrachten of ‘debunken’ vaak te 
laat om het tij te keren.  
 

Russische manipulatie 

Drie dagen na de rellen op het Malieveld in Den Haag plaatste het bekende Russische 
propagandakanaal Russia Today (RT) een artikelv waarin RT de onrust op het Malieveld direct 

koppelt aan de “Tsunami van 
Asielzoekers” uit Oekraïne en de 
moord van Lisa op 20 augustus in 
Amsterdam, wat onjuist is. 
 

"The unrest was triggered by the 
killing of a 17-year-old girl named 
Lisa, whose body was found in a 
roadside ditch near Amsterdam. 
Police arrested a 22-year-old 
asylum seeker who is also accused 
of raping another woman and 
attempting a second assault earlier 
in August." 

 

Pravda  
Rond de verkiezingen heeft JfP ook twee Nederlandstalige Pravda websites en de verspreiding 
van artikelen onderzocht. De platforms vormen in potentie een belangrijke bron van 
desinformatie. Toch hebben wij geen grote investering gedaan in het delen van kennis 
hieromtrent omdat de verspreiding en daarmee het bereik en impact van deze kanalen in 
Nederland minimaal zijn. Bijkomend voordeel hiervan is dat JfP daarmee ook niet bijdraagt aan 
de verspreiding van de Russische desinformatie.  
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RIA Novosti - Verkiezingsfraude artikel 
Het Russische staatsmediabedrijf, "RIA 
Novosti" benoemtvi dat de "deep state" de 
winst van Geert Wilders heeft 
tegengehouden.  
 

"But contrary to the established Dutch 
tradition of awarding the prime minister's post 
to the winning party, the deep state then 
decided otherwise. Such is modern 
democracy." 

 

Een dergelijke framing past binnen een 
breder patroon waarin Russische 
staatsmedia suggereren dat electorale 
processen in Europese landen worden 
gemanipuleerd door onzichtbare elites, wat 
de legitimiteit van democratische 
uitkomsten ondermijnt. De auteur van dit artikel, Vladimir Kornilov, heeft in het verleden samen 
met Thierry Baudet heeft gewerkt.vii

 

 

Rode lijn misinformatie beeld 

Op 5 oktober demonstreerden vele Nederlanders in Amsterdam tegen de genocide in Gaza, de 
zogeheten rode-lijndemonstratie. Na de demonstratie gingen er meerdere posts rond waarin 
beweerd werd dat er in Amsterdam mensen een bord droegen met de tekst: "May everyday be 
October 7". De afbeelding 
kreeg binnen enkele uren 
een bereik van 277.014 en 
is verspreid door o.a. Wierd 
Duk & GeenStijl.  
 

Laatstgenoemden hebben 
dit later gerectificeerd, 
maar met een bereik van 
meer dan een kwart 
miljoen, was de schade al 
geleden.  
 

Daarnaast is het interessant 
om te benoemen dat Grok, 
de AI chatbot van X, deze 
foto eerst ook toekende 
aan de demonstratie in 
Amsterdam. 
 

  

Bron afbeelding: https://decheckers.be/factchecks/elke-dag-7-oktober-geen-foto-
van-demonstratie-in-amsterdam-maar-in-bonn 
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Stemfraude 

Na de verkiezingen heeft JfP het narratief 
over vermeende verkiezingsfraude op X 
onderzocht. Direct na publicatie van de 
exitpoll werd hierover veelvuldig gesproken. 
Het volume van dit narratief nam in de 
dagen rond de verkiezingen snel toe en 
werd zichtbaar versterkt door uitlatingen 
van de heer Wilders.  
 

De analyse richtte zich op de meest 
gedeelde posts, terugkerende 
sleutelwoorden en de belangrijkste 
accounts die het narratief verspreidden. Op 
basis van deze analyse is geen feitelijk 
bewijs gevonden voor gecoördineerd inauthentiek gedrag, daadwerkelijke verkiezingsfraude, of 
langdurige schade van het vertrouwen in het stem- en telproces. 
 

Losse accounts proberen het debat te beïnvloeden 

Bij de monitoring van desinformatie rond verschillende thema’s vallen er geregeld bepaalde 
accounts op. Dit zijn dan vaak individuele accounts die vrijwel identieke berichten plaatsen en/of 
dezelfde link posten. Dit patroon doet zich voor rond verschillende thema’s, maar niet per sé 
door steeds dezelfde accounts. Hoewel dit bijzonder is en afwijkt van normaal gedrag, 
beschouwt JfP dit niet als gecoördineerde maatschappelijke manipulatie omdat de berichten 
door individuele accounts worden verspreid. Wij hebben deze accounts wel uitgebreider 
onderzocht, waardoor wij konden vaststellen dat de accounts bij de genoemde individuele 
gebruikers horen die zelfstandig invloed proberen uit te oefenen op het online debat. 
 

Enkele voorbeelden: 
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Bereidheid tot geweld 

Met het monitoren van o.a. Telegram-kanalen hebben wij ook bijgehouden hoe de bereidheid 
tot geweld fluctueert binnen verschillende groepen. Wij zijn vaker gestuit op oproepen tot haat, 
(ernstig) geweld en burgerlijke ongehoorzaamheid. In voorkomende gevallen is deze kennis 
gedeeld met onze contacten van de Nationale Politie.  
 

Enkele (milde) voorbeelden: 

 

  



Beïnvloedingspogingen rond de Nederlandse verkiezingen 2025 13/01/2026 

Public 

 

 

23 

Operatie Rood Wit Blauw en Operatie Hijs de Vlag 

Binnen het onderzoek naar maatschappelijke manipulatie is 
het belangrijk om activiteiten te signaleren die onrust kunnen 
veroorzaken. Dergelijke acties zijn vaak bedoeld om 
sentiment te concretiseren, aan te wakkeren en zichtbaar te 
maken voor een breder publiek. Een voorbeeld hiervan zijn 
de initiatieven ‘Operatie Rood Wit Blauw’ en ‘Operatie Hijs de 
Vlag’, die JfP voorafgaand aan de verkiezingen heeft 
gesignaleerd. Het betrof oproepen op sociale media om in de 
nacht vóór de verkiezingen op grote schaal Nederlandse 
vlaggen en stickers te plaatsen. De boodschap hierbij was dat 
er veel mensen zijn die “vechten voor het behoud van eigen 
cultuur”, en de oproepen sloten aan bij sentimenten binnen 
(onder meer) PVV- en FvD-kringen. 
 

Deze initiatieven werden breed verspreid, ook buiten niche- 
en fringe-kanalen, en vonden actief hun weg naar mainstream 
sociale mediaplatformen. Hoewel JfP de operaties tijdig 
opmerkte, is er bewust voor gekozen om hier geen extra 
publieke aandacht voor te vragen, om te voorkomen dat JfP onbedoeld bijdraagt aan het 
beoogde effect van de actie. 
 

Generative AI 
Generatieve AI heeft zich in 2025 ontwikkeld tot een structurele versneller van 
informatiebeïnvloeding. Waar voorheen tijd, expertise en middelen beperkende factoren waren, 
maken open modellen en automatisering het nu mogelijk om in zeer hoog tempo overtuigende 
content te produceren, te vertalen en te verspreiden. 
 

In de aanloop naar de verkiezingen 
is vastgesteld dat AI-tools werden 
ingezet voor narratiefversterking, 
onder meer via automatisch 
gegenereerde afbeeldingen, 
muziek, video’s en posts die 
inspelen op actuele emoties en 
verontwaardiging. Deze content 
werd vervolgens versterkt door 
inauthentieke accounts, vaak 
zonder directe herleidbaarheid tot 
de oorspronkelijke bron. Daardoor 

vervaagt de grens tussen authentieke burgerparticipatie en gecoördineerde manipulatie verder. 
 

In enkele gevallen wordt AI gebruikt om deepfake-audio, -afbeeldingen en -video’s te produceren 
die twijfel zaaien over politieke intenties of integriteit. Het risico zit in de schaalbaarheid, 
geloofwaardigheid en snelheid van dergelijke operaties. De drempel om manipulatie of een 
beïnvloedingscampagne te starten is sterk verlaagd: waar voorheen een team nodig was, 
volstaat nu in sommige gevallen één gebruiker met de juiste prompts. Tegelijkertijd zijn 
detectiemethoden en regelgeving nog in ontwikkeling, waardoor respons en handhaving 
achterlopen op de technologische realiteit. 
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Zo postte het TikTok account nederlandssora2 een videoviii van een straatinterview van een man 
in een groene D66 jas en een oud vrouwtje. De vrouw reageert echter heel agressief en uit haar 
afkeer voor D66 en sterke voorkeur voor PVV. Ondanks het Sora label lijkt de video realistisch en 
heeft het potentiëel om gebruikers te misleiden.  
 

De CampAIgn Trackerix bracht dit in beeld voor de afgelopen Nederlandse verkiezingen en 
analyseerde 44086 berichten die werden gepost op Facebook, Instagram, TikTok en X van 
partijen en kandidaten, enen geselecteerde influencers en commentatoren voor de Tweede 
Kamerverkiezingen van 2025. 590 van deze berichten werden identificeerden als AI gegenereerd.  
 

De PVV bleek de partij met de meeste AI gegenereerde berichten.x Zij plaatsen maar liefst 148 (of 
46,1% van het totaal) berichten waarin AI gegenereerde content werd gebruikt. Vrede voor 
dieren bekleedt de tweede plaats met 68 (21,1%) berichten. Andere partijen volgen vanop een 
afstand; VVD (22 of 6,9%), D66 (11 of 3,4%), Denk (8 of 2,5%). De rangschikking wordt gesloten 
door LEF, NL Plan en Partij voor de rechtstraat met slechts één bericht.  
 

 

Bron: www.Campaigntracker.nl - Deze visualisatie laat zien hoeveel AI-gegenereerde inhoud elke partij, 
politicus of andere actor heeft gepubliceerd. De veldgrootte komt overeen met het aantal 
geïdentificeerde berichten. Grotere velden duiden op een hoger gebruik van AI door de betreffende 
partij/actor. 
 

Opvallend is dat de partijen hier transparant in waren. In maar liefst 74% van de gevallen 
voegden zij geen disclaimerxi om gebruikers te waarschuwen dat de berichten met AI werden 
gegenereerd. Dit is wel noodzakelijk om te gaan doen; 74,4% van deze berichten leken 
realistisch.  
 

De Groene Amsterdammer dook samen met Universiteit Utrecht dieper 
in de wereld van AI gegenereerde propaganda en ontdekte dat minstens 
twee PVV-Kamerleden in het geheim een zogenaamd spontane fanpagina 
op Facebook beheren die massaal racistische en haat zaaiende AI-
beelden verspreidt. 
Onderzoeker en oud-aivd’er Jelle Postma reageert in De Groene op de 
beelden: 
‘De strategie die wij in Nederland zien, en wereldwijd met name bij 
populistisch rechts, is een terugkerend patroon: het aanwakkeren van 
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angst vergroot polarisatie en wij-zij-denken. Als dat langdurig wordt gevoed, kán het omslaan in 
haat en in uiterste gevallen geweld. Retoriek over “asieltsunami’s” of “ze verkrachten onze 
dochters” wordt vervolgens met dit soort beelden versterkt’, reageert hij. ‘Er wordt angst gezaaid, 
en haat en geweld geoogst, wat uiteindelijk uitmondt in meer stemmen.’ 
 

Politieke advertenties 

JfP heeft tijdens de verkiezingsperiode bijgehouden welke politieke advertenties online zijn 
geplaatst, om te beoordelen of advertenties zijn ingezet met (potentieel) misleidende intenties. 
Daarbij is relevant dat op 10 oktober de Europese Verordening betreffende transparantie en 
gerichte politieke reclame (VPR) van kracht is gegaan. Deze verordening stelt eisen aan politieke 
reclame, waaronder transparantie over onder meer de afzender, financiering en wijze van 
verspreiding en targeting.  
 

Verschillende voorbeelden in deze sectie bevinden zich in een grijs gebied, mede omdat de 
verordening recent van toepassing is en nadere interpretatie in handhaving en richtsnoeren nog 
in ontwikkeling is. Waar wij voorbeelden duiden als (mogelijk) politiek reclame, betreft dit een 
voorlopige inschatting; de definitieve kwalificatie en eventuele vaststelling van non-compliance 
ligt bij de toezichthouder. 

Meerdere grote technologieplatformen hebben in reactie daarop aangekondigd geen politieke, 
verkiezings- of maatschappelijke advertenties meer toe te laten binnen de EU. Om te toetsen 
hoe deze nieuwe praktijk uitwerkt, heeft JfP de politieke advertenties die na 10 oktober alsnog 
online werden aangetroffen systematisch opgeslagen en geanalyseerd. 

Meta leende zich hiervoor het beste, omdat de advertentiebibliotheek van dit platform als enige 
voldoende toereikend is voor consistente monitoring, en omdat Meta een zeer groot bereik 
heeft en daarmee in potentie de meeste invloed kan uitoefenen op kiezers. JfP heeft dagelijks 
nieuwe advertenties gescreend op vooraf gedefinieerde politieke zoektermen, waaronder de 
namen van politieke partijen, politieke leiders en gevoelige thema’s (zoals Oekraïne, 
woningmarkt en asiel). De aangetroffen advertenties zijn ingedeeld in drie categorieën; niet alle 
advertenties zijn daarbij per definitie in strijd met de VPR. 

Om de bevindingen overzichtelijk te presenteren, heeft JfP de aangetroffen advertenties 
ingedeeld in drie categorieën op basis van de afzender en het type campagne.  

- Advertenties van lokale politici & partijen 

Het grootste aantal mogelijk 
verboden advertenties komt van 
lokale kandidaten van landelijke 
partijen. De regelgeving is vrij nieuw 
dus wellicht zijn deze adverteerders 
zijn zich (nog) niet bewust van de 
restricties. Meer bijzonder is dat 
deze advertenties toch door Meta 
worden gepubliceerd tegen hun 
eigen regels in. Wij roepen Meta op 
om een adequate technische 
voorziening te implementeren die 
advertenties bij uploaden scant op 
wettelijke beperkingen en eigen voorwaarden.  
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- Advertenties met politieke termen, maar niet van politici 
Ook zijn er veel advertenties die wel politieke termen gebruiken, maar niet door politici of 
hun partijen zijn geplaatst. Dit zijn bijvoorbeeld advertenties van sticker producenten of zelfs 
baby-rompertjes, met daarop linkse of rechtse termen die door woordkeuzen duidelijk zijn te 
linken met een politieke partij. Dit is volgens de VPR niet illegaal, maar kan eventueel wel 
gebruikt worden om kiezers te beïnvloeden. In deze categorie heeft JfP ook advertenties 

gevonden van 
mensen die op 
persoonlijke 
naam bepaalde 
partijen of 
partijleiders 
hebben 
gepromoot. Dit is 
dan wél weer 
illegaal volgens 
de VPR.  
 

Dit voorbeeld is 
opgenomen ter 
illustratie van een 
mogelijk 

toepassingsscenario van de verordening, maar de kwalificatie als “politieke reclame” is niet in 
alle gevallen eenduidig. In het huidige, vroege stadium van toepassing zal verdere 
verduidelijking moeten ontstaan via toezicht, richtsnoeren en jurisprudentie. Daarom 
presenteren wij deze duiding als een risico-inschatting, niet als een definitieve vaststelling 
van een overtreding. 

 

- Advertenties om op te lichten 

- Ten slotte zijn er advertenties aangetroffen waarin politieke beelden en boodschappen zijn 
gebruikt als ‘clickbait’ 
en/of voor oplichting. 
Het OSINT-onderzoek 
van JfP wijst erop dat 
deze advertenties 
primair zijn ingezet 
voor financieel gewin 
en niet zozeer om de 
verkiezingsuitslag te 
beïnvloeden. Daarbij 
is vastgesteld dat 
onderstaande 
advertentie niet door 
het betreffende 
Kamerlid zelf is 
geplaatst, maar dat 
sprake is van 
impersonatie. 
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Eindnoten: 
 

i https://www.oogtv.nl/2025/10/het-rood-wit-blauw-hangt-uit-maar-waarom/ 
ii https://justiceforprosperity.org/bots-op-sociale-media/ 
iii https://x.com/BertvanVondel/status/1977831955904229563 

iv https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=3719427088353086&id=100008574936970 

v https://www.rt.com/news/625104-netherlands-immigration-protest/ 

vi https://ria.ru/20251030/niderlandy-2051696383.html 
vii https://www.bnnvara.nl/zembla/artikelen/baudet-verwijst-in-apps-naar-russische-betalingen 

viii https://www.tiktok.com/@nederlandssora2/video/7568157785934892320 

ix https://www.campaigntracker.nl/ 
x https://www.campaigntracker.nl/#overzicht-van-inhoud 

xi https://www.campaigntracker.nl/#iconify-pheye-slash-size1.5em-ai-transparantie 
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The information in this report is of a general and informative nature. Although this report has been compiled with care, 
no assurance can be given with regard to the accuracy or completeness of data and information provided in this report, 
or with regard to its suitability for any purpose, situation or use. Information in this report is made available in good faith 
and is derived from sources believed to be reliable and accurate at the time of publication. However, the information is 
provided solely on the basis that readers will be responsible for making their own assessment of the matters contained 
or discussed herein and readers are advised to verify all relevant representations, statements, information and advice. It 
is the responsibility of the reader to make their own decisions about the accuracy, currency, reliability and correctness of 
information. Changes in circumstances after this report is published may impact on the accuracy of information. No 
assurance is given as to the accuracy of any representation, statement, information or advice contained after the 
publication of the report. To the extent permitted by law, Justice for Prosperity (JfP) does not accept any responsibility for 
any statement in this report. Nothing in this report is provided for any specific purpose or at the request of any particular 
person. For the avoidance of confusion, JfP will not be liable for any loss caused as a result of your doing, or not doing, 
anything as a result of viewing or reading this report or any part of it. We give no warranties of any kind concerning this 
report or information contained therein. JfP may not be held liable for any damages, losses or other consequences that 
may result from the use of information or data contained in this report. 
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